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Tematica 

 

A. Marketing 

1. Conceptul de marketing. Funcțiile marketingului, domeniile de aplicare şi specializări ale marketingului. 

2. Mediul de marketing. 

3. Strategii de piață și mixul de marketing.      

4. Politica de produs.   

5. Politica de preț.  

6. Politica de distribuție.            

7. Politica promoțională.          

8. Organizarea activității de marketing.          

     

B. Marketing internațional 

1. Analiza mediului de piață internațional.          

2. Analiza riscurilor si a concurentei  în marketingul internațional. Selecția pieţelor externe.     

3. Strategii de pătrundere a întreprinderii pe piața internațională.        

4. Politica de produs în  marketingul internațional.         

5. Standardizarea in cadrul marketingului internațional         

6. Politica de preț în marketingul internațional.          

7. Politica de distribuție în marketingul internațional.         

8. Politica de comunicare în marketingul internațional.        
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