FACULTATEA

DE -
Inal l@tll‘lg Tel. 021.319.19.00; 021.319.19.01 int.237

Academia de Studii Economice din Bucuresti
Facultatea de Marketing
Departamentul de Marketing
B-dul Dacia 41, sector 1, Bucuresti, £</010404,

Tematica si bibliografia probelor de concurs pentru posturile propuse a se scoate la concurs
in semestrul 11 anul universitar 2020-2021

Postul nr. 96 ASISTENT.

Discipline: Marketing, Marketing international

Tematica

A. Marketing
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. Conceptul de marketing. Functiile marketingului, domeniile de aplicare si specializari ale marketingului.
. Mediul de marketing.

. Strategii de piata si mixul de marketing.

. Politica de produs.

. Politica de pret.

. Politica de distributie.

. Politica promotionala.

. Organizarea activitatii de marketing.

. Marketing international

. Analiza mediului de piatd international.

. Analiza riscurilor si a concurentei 1n marketingul international. Selectia pietelor externe.
. Strategii de patrundere a intreprinderii pe piata internationala.

. Politica de produs in marketingul international.

. Standardizarea in cadrul marketingului international

. Politica de pret in marketingul international.

. Politica de distributie in marketingul international.

. Politica de comunicare in marketingul international.
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