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Postul nr. 109 Asistent de cercetare științifică.  

Tematica concurs 

A. Marketing 

1. Strategia de piață și mixul de marketing. 

2. Politica de produs. 

3. Politica de preţ. 

4. Politica de distribuție. 

5. Politica promoțională. 

B. Cercetări de Marketing 

1. Metode și tehnici de culegere și analiză a informațiilor în cercetările de marketing. 

2. Observarea și sondajul 

3. Proiectarea chestionarului 

4. Fundamentele eșantionării 

5. Analiza datelor și previziunea fenomenelor în cercetările de marketing 

C. Introducere în metodologia cercetării științifice 

1. Căi de cunoaștere. Cunoașterea științifică. Rolul universităților. Știința și domeniile sale. Știința economică. Tipuri de cercetare. 

2. Gândirea critică. 

3. Tipuri de texte științifice. Structura unui text științific. Redactarea și susținerea publică a unei lucrări științifice.. 

4. Aparatul critic al unei lucrări științifice. Citarea surselor. Bibliografia.. 

5. Aspecte ale eticii în cercetarea științifică. Originalitate și plagiat. 

 

Bibliografia 

 Marketing 

1.  Armstrong, G., Kotler, Ph., Introducere în marketing, Pearson, Bucureşti, 2016, România                                                                                              

2.  Balaure, V. (coordonator),, Marketing, ediţia  a II-a revăzută şi adăugită, Editura Uranus, Bucureşti, 2002, România                                                                                              

3.  Kotler, Ph., Armstrong G., Principiile  Marketingului, ediţia a II-a, Editura Teora, Bucureşti, 2003, România                                                                                              

4.  Kotler, Ph., Keller, K. L, Managementul Marketingului, ediţia a V-a, Editura  Teora, Bucureşti, 2008, România                                                                                              

5.  Ries, Al, Trout, Poziţionarea – lupta pentru un loc în mintea ta, Editura Curier Marketing, Bucureşti, 2004, România                                                                                              

 Cercetări de Marketing 

6.  Brace, I., Questionnaire design : How to plan, structure and write survey material for effective market research, Kogan 

Page, London, 2008, Marea Britanie                                                                                       

7.  Bradley, N., Marketing research : tools and techniques, Oxford University Press, Oxford, Marea Britanie                                                                                       

8.  Burns, A.C., Bush, R.F., Marketing research, Pearson/Prentice Hall, Upper Saddle River, 2006, Statele Unite                                                                                        

9.  Cătoiu, I. (coord.), Cercetări de marketing. Tratat, Uranus, Bucureşti, 2009, România                                                                                              

10.  Malhotra, N.K., Nunan D., Birks D., Marketing research: an applied approach, Fifyh edition, Pearson Education Limited, 

Edinburgh, 2017, United Kingdom                                                                                     

 Introducere în metodologia cercetării științifice 

11.  Belcher, Wendy Laura , Writing Your Journal Article in 12 Weeks, Sage Publications, Thousands Oaks, CA, , 2009, 

Statele Unite ale Americii 

12.  Dinu, Vasile; Savoiu, Gheorghe; Dabija, Dan-Cristian, A concepe, a redacta si a publica un articol stiintific - o abordare in 

contextul cercetarii economice, ASE, Bucuresti, 2017, România                                                                                              

13.  Enăchescu, Constantin, Tratat de teoria cercetării științifice, Polirom, Iaşi, 2005, România 

14.  King, Ronald, F., Strategia cercetării, Polirom, Iaşi, 2005, România                                                                                              

15.  Rad, Ilie, Cum se scrie un text științific, Polirom, Iaşi, 2008, România                                                                                              

 

 

  


