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TEMATICA DE CONCURS 

1. Antreprenoriatul – fenomen complex și dinamic. 

2. Întreprinzătorul: exponent al fenomenului antreprenorial. 

3. Instituții și organizații reprezentative pentru întreprinzători. 

4. Identificarea şi evaluarea oportunităților antreprenoriale. 

5. Inovarea şi creativitatea în procesul antreprenorial. 

6. Instrumente pentru protecția drepturilor de proprietate intelectuală. 

7. Modele de afaceri. Accent asupra modelului CANVAS. 

8. Planul de afaceri – „harta” unui întreprinzător în „aventura” antreprenorială.   

9. Surse de finanțare a afacerii: provocări pentru întreprinzători. 

10. Strategii în vederea inițierii unei afaceri. 

11. Strategii pentru dezvoltarea afacerilor. 

12. Antreprenoriatul în perioade de criză. 

13. Etică și responsabilitate socială: provocări pentru întreprinzători. 

14. Antreprenoriatul și digitalizarea. 

15. Antreprenoriatul „verde” – o tendință în societatea modernă. 

16. Comerţul – sector de bază al economiei. 

17. Organizarea comerţului şi a aparatului comercial. Principalele forme de comerț. 

18. Forme moderne de comerţ. 

19. Cadrul instituţional privind desfăşurarea activităţii comerciale. 

20. Activitatea de cercetare ştiinţifică în domeniul comercial şi impactul acesteia asupra 

producătorului, consumatorului, pieţei şi societăţii. 

21. Negocierea în activitatea de comerţ. 

22. Comerţul în perioade de criză.  

23. Viitorul comerţului şi problemele dezvoltării urbane şi rurale. 

24. Resursele umane în activitatea de comerţ.  

25. Probleme de etică în activitatea de comerţ.  

26. Comerţ tradiţional şi comerţ electronic în societatea contemporană. 

27. Impactul digitalizării asupra activității comerciale. 
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