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Tematica 

A. Comunicare de marketing (română și engleză) 

1. Procesul de comunicare în marketing. 

2. Marca. 

3. Publicitatea. 

4. Tehnici de promovare a vânzărilor. 

5. Relațiile publice. 

B. Introducere în metodologia cercetării științifice (română și engleză) 

1. Căi de cunoaștere. Cunoașterea științifică. Rolul universităților. Știința și domeniile sale. Știința economică. Tipuri de 

cercetare. 

2. Gândirea critică. 

3. Organizarea și planificarea cercetării. Metode de obținere a informațiilor folosite în cercetarea științifică economică. 

4. Tipuri de texte științifice. Structura unui text științific. Redactarea și susținerea publică a unei lucrări științifice.. 

5. Aparatul critic al unei lucrări științifice. Citarea surselor. Bibliografia.. 

6. Aspecte ale eticii în cercetarea științifică. Originalitate și plagiat. 
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