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TEMATICA DE CONCURS 

 

1. Evoluția interesului societății față de sfera esteticii; 

2. Creativitate și inovație din perspectiva societății conceptuale; 

3. Geneza și afirmarea designului; 

4. Designul în contextul confruntării realului cu idealul uman; 

5. Elemente ale designului și esteticii; 

6. Dezvoltarea unui model eficient de generare și management al designului; 

7. Metode de stabilire a obiectivelor și de luare a deciziilor în proiectarea estetică; 

8. Valențe operaționale ale designului și esteticii; 

9. Promovarea identității vizuale a companiei prin design și estetică. 
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