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Tematică:  

1. Modele econometrice. Generalități. Model aleator. Natura variabilelor care apar în model. 

Inducția statistică. Identificarea modelului. Previziunea variabilei endogene.  

2. Regresia simpla. 

3. Regresia multiplă. 

4. Studiul modelului liniar când ipotezele clasice asupra erorilor nu mai sunt realizate 

5. Modele cu ecuații multiple 

6. Ecomarketingul: domeniu al marketingului social; abordări conceptuale 

7. Oferta de produse ecologice 

8. Comportamentul consumatorului de produse ecologice 

9. Strategii de marketing specifice piețelor ecologice 

10. Piața produselor agroalimentare ecologice la nivel național, european și mondial 
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