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Tematica 

A. Marketing (engleză) 

1. The marketing strategy.

2. Analysis of the marketing mix.

3. The policy of product.

4. The policy of price.

5. The policy of distribution.

6. The promotional policy.

B. Marketing 

1. Strategii de piață și mixul de marketing: definiții, termeni, tipologii, conținut..

2. Politica de produs: obiective, concepte, strategii, relațiile cu celelalte variabile ale marketingului mix.

3. Politica de preț: abordări de marketing in domeniul politicilor de preț, la nivel micro şi macroeconomic, strategii de

marketing în orientarea şi stabilirea prețurilor,  activități de marketing in cadrul politicii de preț a organizației, relațiile dintre

politica de preț şi celelalte variabile ale mixului de marketing, in cadrul politicii de marketing a organizației.

4. Politica de distribuție: definiții, funcții, activități, canale de marketing , sistemul logistic, strategii in cadrul politicii de

distribuție, operaționalizarea strategiilor de distribuție și relațiile dintre politica de distribuție și celelalte variabile ale mixului

de marketing.

5. Politica promoțională: concepte, analiza sistemelor de comunicații ale organizației, obiective, activități, strategii

promoționale operaționalizarea politicii promoționale și relația acesteia cu celelalte variabile ale mixului de marketing in

cadrul politicii de marketing a acesteia.

6. Organizarea activității de marketing: cultura de marketing a organizației, identificarea activităților de marketing la nivelul

diverselor tipuri de organizații, proiectarea diverselor forme de organizare de marketing, sisteme de marketing generate de

organizarea de marketing, reflectarea în organizarea de marketing a noilor orientări în gândirea de marketing..
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