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Tematica

A. Marketing (englezi)
1. The marketing strategy.
2. Analysis of the marketing mix.
3. The policy of product.
4. The policy of price.
5. The policy of distribution.
6. The promotional policy.

B. Marketing

1. Strategii de piata si mixul de marketing: definitii, termeni, tipologii, continut..

2. Politica de produs: obiective, concepte, strategii, relatiile cu celelalte variabile ale marketingului mix.

3. Politica de pret: abordari de marketing in domeniul politicilor de pret, la nivel micro $i macroeconomic, strategii de
marketing in orientarea si stabilirea preturilor, activitati de marketing in cadrul politicii de pret a organizatiei, relatiile dintre
politica de pret si celelalte variabile ale mixului de marketing, in cadrul politicii de marketing a organizatiei.

4. Politica de distributie: definitii, functii, activitati, canale de marketing , sistemul logistic, strategii in cadrul politicii de
distributie, operationalizarea strategiilor de distributie si relatiile dintre politica de distributie si celelalte variabile ale mixului
de marketing.

5. Politica promotionala: concepte, analiza sistemelor de comunicatii ale organizatiei, obiective, activitati, strategii
promotionale operationalizarea politicii promotionale si relatia acesteia cu celelalte variabile ale mixului de marketing in
cadrul politicii de marketing a acesteia.

6. Organizarea activitatii de marketing: cultura de marketing a organizatiei, identificarea activitatilor de marketing la nivelul
diverselor tipuri de organizatii, proiectarea diverselor forme de organizare de marketing, sisteme de marketing generate de
organizarea de marketing, reflectarea in organizarea de marketing a noilor orientéri in gandirea de marketing..
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