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TEMATICA DE CONCURS 
 

1. Procesul planificării strategice și importanța sa la nivelul întreprinderii; 
2. Avantajul competitiv – cheia succesului în afaceri; 
3. Tipuri de strategii în funcție de contextele în care sunt aplicate; 
4. Analiza competitivității și prefigurarea strategiei unei întreprinderi; 
5. Tipuri de întreprinderi active pe piața din România și caracteristicile acestora; 
6. Importanța investițiilor pentru dezvoltarea afacerilor și metode de evaluare a acestora; 
7. Planificarea și controlul costurilor – activități esențiale pentru evitarea eșecului / asigurarea 

succesului unei afaceri; 
8. Evaluarea eficienței activității unei afaceri; 
9. Importanța activității de aprovizionare și de gestiune a stocurilor pentru întreprinderile active în sfera 

comerțului; 
10. Analizarea resurselor de care dispune o întreprindere; 
11. Concurența dintre întreprinderi, cooperarea și concentrarea – fenomene des întâlnite în business-ul 

contemporan; 
12. Tendințe în ceea ce privește organizarea afacerilor. 
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