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Te a

MARKETING (roméni i engiezi)
Al. Marketing

1. Strategii de piata si mixul de marketing: definitii, termeni, tipologii, continut.

2. Politica de produs: obiective, concepte, strategii, relaiile cu celelalte variabile ale marketingului mix.

3. Politica de pre}: abordiri de marketing in domeniul politicilor de pret, la nivel micro §i macroeconomic, strategii de
marketing in orientarea i stabilirea preturilor, activitdfi de marketing in cadrul politicii de pret a organizafiei, relaiile dintre
politica de pref si celelalte variabile ale mixului de marketing, in cadrul politicii de marketing a organizatiei.

4, Politica de distributie: definitii, functii, activitdti, canale de marketing , sistemul logistic, strategii in cadrul politicii de
distributie, operaionalizarea strategiilor de distributie si relatiile dintre politica de distributie si celelalte variabile ale mixului
de marketing.

5. Politica promogionald: concepte, analiza sistemelor de comunicatii ale organizatiei, obiective, activitati, strategii
promotionale operationalizarea politicii promotionale i relatia acesteia cu celelalte variabile ale mixului de marketing in
cadrul politicii de marketing a acesteia.

A2. Marketing (englezd)

1. Marketing strategies and marketing mix: definitions, terms, typologies, content.

2. Product policy.

3. Pricing.

4, Distribution policy.

5. Promotional policy.

TEHNICI DE VANZARE
1. Activitatea de marketing §i vanziri. Pozitia fortelor de vanzare in raport cu activitatea de marketing din cadrul companiei.
2. Etica in vanziri. Construirea relaiei cu clientii.
3. Elemente de marketing §i comunicare necesare in activitatea de vanziri. Obiective generale si specifice, sarcini §i atributii ale
forfei de vanzare.
4. Motivarea fortei de vinzare ca proces managerial
5. Evaluarea activititii fortei de vinzare ca proces managerial
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