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exploratory analysis on companies’ in Romania, Journal of Emerging Trends in Marketing and Management, Vol I, No. 1,
2016, pp. 346-353, ISSN:2537-5865, Revista indexatd BDI: RePec, EBSCO, DOAJ, etc
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2411-6467  (Print),  ISSN:  2413-9335  (Online), DOI: 10.31618/ESU.2413-9335.  http://euroasia-
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Infrastructure Support. Sustainability, 2023; 15(2):1530. https://doi.org/10.3390/su15021530
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comunicacion y tecnologias emergentes, 20(1), 2022, DOI 10.7195/ri14.v20i1.1784
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the security of personal data posted online by Romanian consumers: an exploratory analysis of Facebook and
LinkedlIn, In revista Amfiteatru Economic, Vol. XVI (35), pp. 240-256, Februarie 2014. ISSN: 1582 — 9146
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Nota

(1) Fiecare lucrare este prezentata, in limba in care a fost publicatd/expusa, corespunzator structurii “ I, 1L, III, IV, V, VI, VII
”, unde: I este indicativul (T1, T2 etc.; Cal, Ca2 etc.; ...), care se scrie “bold” la lucrarile realizate dupa acordarea ultimului
titlu didactic/grad profesional(Cal, I1 etc., dupa caz); II - autorii in ordinea din publicatie, cu scriere “bold” a
candidatului; Il — titlul, scris “italic”; IV - editura sau revista sau manifestarea si/sau alte elemente de localizare, dupa
caz; V - intervalul de pagini din publicatie, respectiv, pp ...-..., numarul total de pagini, respectiv, ... pg., sau alte date
similare, dupa caz; VI - anul sau perioada de realizare, dupa caz.; VII — ISSN (pentru reviste) sau ISBN (pentru carti,
manuale, tratate, volumele unor manifestari stiintifice, etc).

(2) In cadrul fiecirui grup de lucrari (Cal, Ca2 etc.; I1, 12 etc. ; ...), lucririle sunt in ordine invers cronologica.
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