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TEMATICA DE CONCURS:  

 

1. Arta negocierii în afaceri. Noţiunea de negociere comercială, tipuri de negociatori şi tactici de negociere; 

2. Aparate și mașini de uz casnic; 

3. Conceptul de ”calitate totală”; 

4. Conceptul de ”Supply Chain Management”; 

5. Evoluția modalităților de asigurare a calității; 

6. Exigențe privind etichetarea produselor alimentare; 

7. Mobila. Obținere. Clasificare. Mobila stil; 

8. Modalităţi de organizare a comercianţilor; 

9. Prelucrarea și analiza datelor statistice cu ajutorul sistemelor informatice; 

10. Probleme actuale specifice diferitelor tipuri de activități comerciale; 

11. Proprietățile generale ale mărfurilor; 

12. Sisteme informatice aplicate în business; 

13. Sistemele interactive pentru analiza eficienței unei organizații de business; 

14. Tehnici de modelare a activaților economice prin intermediul sistemelor informatice; 

15. Trecerea de la logistică la lanțul logistic. 
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