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DESIGN SI ESTETICA MARFURILOR
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Concepte fundamentale referitoare la marfa.

Caracterizarea principalelor proprietati fizice generale.

Proprietati psihosenzoriale.

Ambalarea marfurilor. Functiile ambalajelor.

Principalele coduri cu bare utilizate in comertul international.

Elemente definitorii ale marcilor. Functiile marcii.

Evolutia interesului societatii fata de sfera esteticii;

Creativitate si inovatie din perspectiva societatii conceptuale;

Geneza si afirmarea designului;

0. Designul in contextul confruntarii realului cu idealul uman;

1. Elemente ale designului si esteticii;

2. Dezvoltarea unui model eficient de generare si management al designului;
3. Metode de stabilire a obiectivelor si de luare a deciziilor in proiectarea estetica;
4. Valente operationale ale designului si esteticii;

5. Promovarea identitatii vizuale a companiei prin design si estetica;

6. Procesul de design si design thinking.
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