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1) Strategii de comunicare în economie digitală 

• Introducere în economia digitală și transformarea comunicării 

• Modele de comunicare digitală și specificul mediului online 

• Brandingul digital și construirea identității online 

• Strategii de content marketing și storytelling digital 

• Publicitatea online și campaniile integrate 

• Social media marketing – tendințe și bune practici 

• SEO și SEM – rolul optimizării pentru motoarele de căutare 

• Email marketing și automatizarea comunicării 

• Influencer marketing și noile forme de leadership digital  

• Comunicarea de criză în mediul digital 

• Etica, fake news și dezinformarea în mediul online 

• Analiza datelor și indicatori de performanță în comunicarea digitală 

• Viitorul strategiilor de comunicare 

• Tendințe emergente: metaverse, realitate augmentată și blockchain în comunicare 
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2) Școli de gândire economică contemporane 

• Premii, asociaţii şi publicaţii de gândire economică  

• Colocviul Lippmann şi Societatea de la Mont Pelerin 

• Şcoala austriacă de gândire economică 

• Noua şcoală de la Cambridge 

• Şcoala ordo-liberală de la Freiburg 

• Şcoala din Virginia (Public choice) 

• Şcoala de la Chicago 

• Şcolile macroeconomiei keynesiene 

• Şcoala de la Stockholm 

• Tendinţe actuale în gândirea economică (econofizica, economia comportamentală, bioeconomia, 

neuroeconomia, economia circulară, economia digitală, economia colaborativă etc.) 
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3) Relații publice în organizații 

• Procesul de comunicare: delimitări conceptuale 

• Comunicarea și relațiile publice 

• Metode și tehnici de relații publice 

• Teorii și strategii de relații publice  

• Campania de relații publice și etapele ei 

• Rolul relațiilor publice în management 

• Relațiile publice în susținerea imaginii unei organizații în era digitalizării 

• Realțiile publice, mass-media și lobby-ul 

• Etica în relațiile publice 
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