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1) Strategii de comunicare in economie digitaldi

e Introducere in economia digitala si transformarea comunicarii

e Modele de comunicare digitala si specificul mediului online

e Brandingul digital si construirea identitatii online

e Strategii de content marketing si storytelling digital

e Publicitatea online si campaniile integrate

e Social media marketing — tendinte si bune practici

e SEO si SEM — rolul optimizarii pentru motoarele de cautare

e Email marketing si automatizarea comunicarii

e Influencer marketing si noile forme de leadership digital

e Comunicarea de criza in mediul digital

o Etica, fake news si dezinformarea in mediul online

e Analiza datelor si indicatori de performanta in comunicarea digitala
e Viitorul strategiilor de comunicare

e Tendinte emergente: metaverse, realitate augmentata si blockchain in comunicare
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2) Scoli de gindire economicd contemporane
e Premii, asociatii §i publicatii de gandire economica
e Colocviul Lippmann si Societatea de 1a Mont Pelerin
e Scoala austriacd de gandire economica

e Noua scoald de la Cambridge

e Scoala ordo-liberala de la Freiburg

e Scoala din Virginia (Public choice)

e Scoala de la Chicago

e Scolile macroeconomiei keynesiene

e Scoala de la Stockholm

o Tendinte actuale 1n gandirea economica (econofizica, economia comportamentald, bioeconomia,
neuroeconomia, economia circulara, economia digitala, economia colaborativa etc.)

Bibliografie

Akerlof, G. A.; R.J. Shiller (2009), Animal Spirits: How Human Psychology Drives the Economy, and Why
It Matters for Global Capitalism, N.J.: Princeton University Press, Princeton

Beaud, M.; Dostaler, G. (2000), Gdndirea economicd dupa Keynes, Eurosong & Book, Bucuresti

Becker, G. (1993), Capitalul uman: o analiza teoretica si empirica cu referire speciala la educatie, Editura
All, Bucuresti

Blaug, M. (1985/1992), Teoria economica in retrospectiva, Editura Didactica si Pedagogica, Bucuresti

Buchanan, J. (1997), Limitele libertdtii. Intre anarhie si Leviathan, Institutul European

Buchholz, T. G. (2004), Idei noi de la economisti morti, Editura Anderco International, Bucuresti.

Coase, R. H. (1937), The nature of the firm, Economica, 4(16), pp. 368-405

Coase, R. H. (2013), The problem of social cost, The Journal of Law and Economics, 56(4), pp. 837-877

Friedman, M. & Friedman, R. (1998), Liber sa alegi. Un punct de vedere personal, Editura ALL, Bucuresti

Galbraith, J.K. (1997), Societatea perfecta, Editura Eurosong & Book

Geledan, A. (coord.) (1988), Histoire des pensées économiques. Les contemporains, Edition Sirey, Paris

Gide, Ch., Rist, Ch. (1926), Istoria doctrinelor economice de la fiziocrati pana azi, Editura Cassei Scoalelor,
Bucuresti

Gonnard, R. (1930), Les doctrines économiques, Libraire Valois, Paris

Grellet, G. (1979), Tendances nouvelles de 1’économie politique, Edition du Centurion, Paris

Hayek, F. A. von (1997), Drumul catre servitute, Editura Humanitas, Bucuresti

Heilbroner, R. (1994), Filozofii lucrurilor pamantesti. Vietile, epocile si ideile marilor economisti, Editura

Humanitas, Bucuresti

Keynes, J. M. (1936), The General Theory of Employment Interest and Money McMillan London

Kirzner, 1.M. (1996), Perspectiva economica. Un studiu asupra gandirii economice, Editura ALL, Bucuresti

Knight, F. H. (1966), On the History and Method of Economics. Selected essays, Phoenix Books, The
University of Chicago Press



Krugman, P. (2009), Intoarcerea economiei declinului si criza din 2008, Editura Publica, Bucuresti

Mises, L. von (2020), Economia in sapte lectii: ganduri pentru cei de azi §i cei de mdine, Institutului
Ludwig von Mises Romania

Rogojanu, A., (2010), Stapdnii ideilor economice, vol. 111, Editura Economica, Bucuresti

Rogojanu, A. (2016), Mari scoli de gandire economica. Traditia recuperata, Editura ASE, Bucuresti

Samuelson, P. A. (1947), A Modern Macroeconomics, University of Chicago Press

Schumpeter, J. A. (1994), History of economic analysis, Oxford University Press, New York

Schumpeter, J. A. (2010), Zece mari economisti, Editura Publica, Bucuresti

Snowdon, B., Vane, H., Wynarczyk, P. (1995), A Modern Guide to Macroeconomics. An Introduction to
Competing Schools Thought, Edward Elgar

Stigler, G. J. (1965), Essays in the History of Economics, Chicago University Press

Stiglitz, J. (2010), In cddere liberd. America, piata liberd si prabusirea economiei mondiale, Editura
Publica, Bucuresti

Tsoulfidis, L. (2010), Competing schools of economic thought, Springer Verlag Berlin

3) Relatii publice in organizatii

e Procesul de comunicare: delimitari conceptuale

e Comunicarea si relatiile publice

e Metode si tehnici de relatii publice

e Teorii si strategii de relatii publice

e Campania de relatii publice si etapele ei

¢ Rolul relatiilor publice in management

e Relatiile publice in sustinerea imaginii unei organizatii in era digitalizarii
e Realtiile publice, mass-media si lobby-ul

e Etica in relatiile publice
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