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Tematica
Marketing

Domeniile de aplicare si specializarea marketingului

Continutul mediului de marketing

Piata organizatiei: concepte, caracteristici, dimensiuni, piata tinta
Concurenta: concepte, mediul concurential, formele concurentei, identificarea concurentilor
si tipologizarea lor.

Strategii de piata si mixul de marketing.

Politica de distributie.

Planificarea strategica de marketing

Politica de pret

Politica de produs

O Politica promotionala
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Tehnici avansate pentru cercetarile de marketing

Experimentul in cercetarile de marketing

Experimente cu un singur factor.

Experimente multifactoriale.

Cercetari de marketing online

Evaluarea acuratetei masuratorilor in cercetarile de marketing.
Analiza in retelele sociale
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