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Tematica 

Marketing 
1. Domeniile de aplicare şi specializarea marketingului 

2. Conținutul mediului de marketing 

3. Piața organizației: concepte, caracteristici, dimensiuni, piața țintă  
4. Concurența: concepte, mediul concurențial, formele concurenței, identificarea concurenților 

şi tipologizarea lor. 
5. Strategii de piață şi mixul de marketing. 

6. Politica de distribuție. 
7. Planificarea strategica de marketing 

8. Politica de preţ 
9. Politica de produs 

10. Politica promoțională 

 

Tehnici avansate pentru cercetările de marketing 
1. Experimentul în cercetările de marketing 
2. Experimente cu un singur factor. 

3. Experimente multifactoriale. 

4. Cercetări de marketing online 
5. Evaluarea acurateței măsurătorilor în cercetările de marketing. 

6. Analiza în rețelele sociale 
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