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Tematica 

MARKETING (română și engleză) 

A1. Marketing (limba română) 

1. Domeniile de aplicare şi specializarea marketingului 

2. Conținutul mediului de marketing 
3. Piața organizației: concepte, caracteristici, dimensiuni, piața țintă  

4. Concurența: concepte, mediul concurențial, formele concurenței, identificarea concurenților 
şi teologizarea lor. 

5. Strategii de piață şi mixul de marketing. 
6. Politica de distribuție. 

7. Planificarea strategica de marketing 

8. Politica de preț 
9. Politica de produs 

10. Politica promoțională 

A2. Marketing (limba engleză) 

1. Market organization: concepts, features, dimensions, target market.    

2. Marketing strategies and marketing mix. 

3. Marketing environment 

4. Promotional policy. 

5. Distribution policy. 

6. Pricing 

7. Product policy      

 

MARKETING ÎN TURISM (română și engleză) 

A1. Marketing în turism (limba română) 

1. Marketingul în turism –concept, dimensiuni şi perspective.      

2. Mediul de marketing al întreprinderii de turism. 

3. Comportamentul consumatorului de produse turistice. 

4. Planificarea strategică de marketing in turism 

5. Piața turistică. Destinația turistică. Planificarea de marketing a unei destinații turistice 

A2. Marketing în turism (engleză) 

1. Tourism company marketing environment analysis. 

2. Marketing research in tourism. 

3. Strategic marketing planning in tourism. 

4. Distribution policy in tourism 
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